
ANALYSe De LA CoMMUNICAtIoN De L’ÉDItIoN 2017
Pour commencer, j’ai analysé les outils spécifi ques à 
l’édition précédente. Pour corriger le point faible qui est 
la communication et permettre au Presqu’ile Contest 
d’avoir un rayonnement au niveau local : étude sur les 
outils de communication utilisés lors de l’édition 2017
(Affi che, réseaux sociaux et retombées médias), bilan des 
outils de communication utilisés et benchmarking sur les 
tournois du genre en région de Loire-Atlantique.
Nous distinguons des points positifs comme l’utilisation 
de nombreux outils visuels avec la réalisation d’une 
affi che, des articles de presse … Mais aussi des points 
négatifs avec une présence très faible au niveau des 
réseaux sociaux, ce qui empêche la fi délisation du 
public. Cet élément doit être rectifi é pour permettre au 
tournoi de redevenir attractif tant au niveau sportif que 
pour sa région et ses partenaires.

StrAtÉGIe De CoMMUNICAtIoN PoUr L’ÉDItIoN 2017 
La stratégie de communication va s’appuyer sur une 
communication dite « classique » avec l’utilisation d’outils 

média (affi ches, fl yers, réseaux sociaux …) mais 
aussi de trois outils hors média (conférence de 
presse et soirée des partenaires). Ces derniers vont 
permettre au tournoi de se distinguer des autres 
et de renforcer son attractivité sur le territoire.
L’élaboration de nos trois cibles (sportifs, 
jeunes, partenaires) tout en prenant en compte les 
limites que peut avoir un événement, nous 
permet de défi nir les actions à mener pour 

Le Presqu’île Contest est une 
compétition de Skateboard, BMX, 
Trottinette et Roller qui se déroule 
en 4 étapes sur les skateparks de La 
Baule, La Turballe, Pornichet et Le 
Pouliguen.
Elle est organisée par une union 
de commerçants dans le domaine 
du sport et en partenariat avec les 
collectivités locales.

J’étais responsable de l’élaboration  
du plan de communication pour 
l’édition 2018 avec un budget limité.

atteindre des objectifs opérationnels selon un 
calendrier précis à l’aide d’un rétro planning. 

Objectifs : augmenter le nombre de participants, 
accroître la notoriété du tournoi et promouvoir le
territoire
Outils :  Internet et réseaux sociaux (page 
Facebook à valoriser, création de la page 
Twitter du club et site Internet)  , presse (annonce 
de l’événement et suivi des résultats, journaux 
municipaux et radio.




